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Preddvat dile...

Tiskova zprava

Vyznamné spolecnosti podporily déti prostfednictvim Charitek

Praha, 11.3.2013 - Simona, Lucka, Jirka, Ester, Josef nebo Tomas - to je jen nékolik jmen
déti, jejichz budoucnost diky projektu Charitky ziskala konkrétnéjsi a prijemnéjsi obrysy.
| kdyz si to mnozi z nas nedokazi predstavit, pro déti z détskych domovl, které se chystaji
na start do samostatného zivota, je i nékolik tisic korun nezanedbatelnou castkou, ktera
jim pomuze zvladnout tento tézky krok.

Spolecnost T-Mobile Czech Republic a cestovni kancelar Periscope Skandinavie prispély
porizenim originalnich reklamnich mentolek ,,Charitek“ na podporu déti z détskych
domovd. Miriam Janyskova, feditelka projektu Charitky, predala 10% z ceny mentolek
obcanskému sdruzeni Dejme détem sanci na projekt ,Podporuj mé...“. A prijemci, déti
jako Simona, Lucka, Jirka, Josef, Tomas nebo Ester, si toho velice vazi. ,Miluji florbal,
hraval jsem ho zavodné, ale nyni mne ceka maturita a mnohem vétsi starosti mi déla
otazka, jak se dokazi postavit na vlastni nohy, az opustim détsky domov...“ rika
osmnactilety Jirka. Hned ale dodava: ,,Moc dékuji za penize, které jsem diky Charitkam

dostal, pouziji je na financovani bydleni po opusténi détského domova.“

Svuj dil podpory ziskal i nadacni fond Plavacek Deany a Juraje Jakubiskovych. T-Mobile
Czech Republic tak prostrednictvim Charitek podporil i talentované déti z détskych domovd
a socialné slabych rodin.

Podpora déti z détskych domovu je vsak jen jednou oblasti, kam Charitky prostfednictvim
neziskovych organizaci penize sméruji. Spolecnost Volkswagen podporila napriklad
prostfednictvim Charitek Linku bezpeci, Stavebni sporitelna Ceské spofitelny nadacni fond
Kapka nadéje, ACNielsen Czech Republic obcanské sdruzeni Dobry skutek.

Je dilezité védét, ze spolecnosti plsobici v Ceské republice, mysli i pfi propagaci své
znacky na ostatni. Ze jejich reklama neni jen jednoucelovou akci, ale jeji stopa zlstava
dlouho v Zivotech déti, kterym prostrednictvim Charitek pomohla. Spolecenska
odpovédnost firem se odrazi i ve vyhledavani novych moznosti komunikace, které nabizeji
svym osobitym zplsobem pravé Charitky.

Charitky jsou mentolky ¢i Zvykacky v patentovaném obalu. Firma si na obal necha
natisknout své vlastni reklamni sdéleni a mentolky pouziva jako obvykly reklamni predmét.
Z ceny, kterou za vyrobu zaplati, je prostrednictvim Charitek vénovano 10% na pomoc
détem do 18 let a na podporu jejich rozvoje. Prispévky jsou darovany jednotlivym
neziskovym organizacim a ty je predavaji primo vybranym détem ci na vybrané projekty
primo déti podporujici.

Vice o projektu na www.charitky.com

Kontakt pro média:

Pavlina Strakova, PR Manager
pavlina.strakova@charitky.com, +420 606 744 126
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